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JOHDANTO

Brandin paivittaminen ei vaadi valtavaa budjettia tai ulkopuolista toimistoa.
Pienyrittajana voit tehda paljon itse, kunhan sinulla on selkea suunta ja oikeat
tydkalut. Tama opas auttaa sinua uudistamaan yrityksesi visuaalisen ilmeen
ammattimaisesti ja kustannustehokkaasti. Kerron, mitka elementit ovat
olennaisia ja miten viet ne kaytantoon fiksusti — ilman etta homma paisuu
turhaan.

Hyva brandi on enemman kuin logo ja varit. Se kertoo tarinasi, viestii arvoistasi
ja puhuttelee oikeaa yleiséa. Se luo ensivaikutelman, joka jaa mieleen ja auttaa
asiakkaita tunnistamaan ja muistamaan sinut. Erottuva ja johdonmukainen
ilme ei ole koriste, vaan arjen tydkalu: kun brandi toimii, myynti helpottuu,
viestinta selkeytyy ja asiakkaiden luottamus kasvaa.

Tassa oppaassa kuljetan sinut lapi brandiuudistuksen vaiheet: miten kirkastat
yrityksesi ytimen ja kohderyhman, millaisia visuaalisia ratkaisuja kannattaa
tehda ja miten uudistus viedaan kaytantéon. Mukana on vinkkeja, tydkaluja ja
esimerkkeja onnistumisista ja virheista — jotta paaset alkuun ilman graafikon
tutkintoa.

Brandiuudistus on enemman kuin visuaalinen muutos

Brandi ei ole pelkka pinta. Se on tunne, mielikuva ja tapa kertoa, mista
yrityksessasi on kyse. Visuaalinen ilme on tarkea, mutta yhta olennaista on se,
miten puhut asiakkaillesi, millaisia arvoja viestit ja millaisen vaikutelman jatat.

Kun lahdet uudistamaan brandiasi, pysahdy kysymaan: mika tekee
yrityksestasi ainutlaatuisen? Kenelle puhut — ja mita haluat heidan muistavan
sinusta? Onko ilmeesi linjassa sen kanssa, mitd todella olet? Ald nojaa liikaa
tuttavien mielipiteisiin, ellet tieda heidan kuuluvan kohderyhmaasi. Brandi ei
ole makuasia, vaan viestintaa - ja sen onnistuminen mitataan silla,
puhutteletko oikeita ihmisia.



Milloin omatoimisuus riittaa ja milloin kannattaa pyytaa apua?

Brandiuudistuksen voi toteuttaa itse, kunhan tietaa, mita tekee ja mihin
panostaa. Kaikkea ei tarvitse ulkoistaa, mutta on tarkeaa tunnistaa, missa
kulkee raja tee-se-itse-ratkaisun ja ammattilaisen tuen valilla. Joskus jo pelkka
sparraus tai tunnin mittainen konsultointi riittaa selkeyttamaan suunnan ja
saastamaan turhalta tyolta.

Budjettiystavallinen uudistus vaatii valintoja: mihin panostat itse aikaa ja vaivaa
ja  mihin taas kannattaa kayttaa rahaa. Esimerkiksi sisallét tai
kuvapankkikuvien kayttd voivat onnistua omin voimin, mutta visuaalisen
identiteetin viimeistely, typografia tai kayttoliittymasuunnittelu ovat usein osa-
alueita, joissa ammattilaisen tyd maksaa itsensa nopeasti takaisin. Tassa
oppaassa mukana oleva vertailutaulukko auttaa hahmottamaan, mita eroa on
omatoimisella tekemisella ja ammattigraafikon nakemyksella — ja mika sopii
juuri sinun tilanteeseesi.

Brandi on jatkuvaa tyéta

On hyva muistaa, etta brandin kehittaminen ei ole kertarykaisy, vaan jatkuva
prosessi. Onnistunut uudistus ei ainoastaan nayta hyvalta, vaan tukee
liilketoimintaa, parantaa asiakaskokemusta ja luo johdonmukaista viestintaa.
Vaikutuksia voi mitata monella tavalla: asiakaspalautteella, verkkosivujen
kavijaanalytiikalla, konversioilla tai myynnin kehityksella - mutta ennen
kaikkea silla, miten selkealtd ja omalta brandi tuntuu seka sinusta etta
asiakkaistasi.

Taman oppaan tarkoitus on auttaa sinua tekemaan fiksuja valintoja. Sen sijaan,
etta etenisit arvailun varassa, saat evaat rakentaa brandin, joka ei vain nayta
hyvalta, vaan erottuu, toimii ja luo vahvan yhteyden kohdeyleisdosi.

Nyt on taydellinen hetki laittaa brandi kuntoon. @
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BRANDIN YDIN JA KOHDERYHMA

Ennen kuin aloitat yhtaan visuaalista suunnittelua, pysahdy kirkastamaan
perusasiat:

~

Miksi brandisi on olemassa? Mita arvoja se
edustaa ja mita hydtya se tuo asiakkaillesi?

Kenelle puhut? Millainen on
ihanneasiakkaasi? Miten tavoitat hanet
tehokkaimmin?

Milta haluat brandisi tuntuvan? Onko se
leikkisa, asiantunteva, maanlaheinen vai
moderni ja trendikas? Millainen on sen
aanensavy?
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Muista: Brandi ei ole makuasia, vaan viestintaa. On tarkeampaa puhua oikeille
ihmisille kuin miellyttaa kaikkia.

Brandin ydin — arvot ja lupaukset

Brandin ydin rakentuu yrityksesi arvoista ja lupauksista. Se kertoo asiakkaille,
mita yrityksesi edustaa ja miksi se on olemassa. Kun brandin ydin on selke3,
siita tulee ohjenuora kaikelle viestinnalle ja visuaalisille valinnoille.

Ennen kuin kosket vareihin, logoihin tai fontteihin, pohdi: mika tekee
yrityksestasi erityisen? Onko sinulla tapa toimia, joka erottuu muista? Millaisen
konkreettisen hyodyn tuot asiakkaillesi?

Selkea arvopohja ja maaritelty persoonallisuus luovat perustan koko
visuaaliselle suunnittelulle. Kun tdma on hallussa, brandisi ilme ja viestinta
muodostavat yhtenaisen ja tunnistettavan kokonaisuuden.



Kohderyhma - kenelle brandi puhuu?

Onnistuneen  brandin  taustalla on syvallinen ymmarrys omasta
kohderyhmasta. Kun tiedat kenelle puhut, osaat valita oikeat sanat, visuaaliset
elementit ja kanavat.

? Pohdi:

‘ e Mitka ovat kohderyhmasi suurimmat haasteet ja tarpeet?
e Mihin ongelmiin he haluavat ratkaisun ja miten sina voit auttaa?
Mika saa asiakkaan epardéimaan ennen ostoa (hinta, luottamus,
kokemukset, tiedon puute)?
e Missa kanavissa he viettavat aikaa (tietyt somekanavat,
kivijalkaliikkeet)?
o Kehen tai mihin he vertaavat sinua (kilpailijat, tee-se-itse,
suuremmat toimijat)?
J} e Millaisia arvoja he odottavat yritykseltasi (ekologisuus, nopeus,
aitous, hintatietoisuus)?
e Millainen viestinta ja visuaalinen tyyli resonoi heidan kanssaan?
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Tarkasti maaritelty kohderyhma auttaa viestimaan oikeille ihmisille —
oikealla tavalla.



YRITYS LANSEERASI
LUONNONKOSMETIIKKA-
SARJAN “FRESH & FIERCE"

Yy

Tuote oli hyva, ja yritys halusi vedota
ymparistotietoisiin kuluttajiin. Yritys
ei maaritellyt ydinarvojaan eika
persoonallisuuttaan selkeasti

-g
Miten sarjan lanseeraus meni?

Heidan markkinointinsa oli
aggressiivista ja sisalsi paljon
englanninkielisia iskulauseita kuten
“Unleash the beast inside you!” ja
“Dominate your beauty!”
Ekobrandilta odotetaan
pehmeampaa ja
luonnonlaheisempaa viestintaa,
mutta heidan aanensavy muistutti
enemman energiajuomaa kuin
luonnonkosmetiikkaa.
Sekava visuaalinen ilme
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Pakkausten design oli kirkkaan
neonvarinen ja taynna teravia
muotoja ja metallisia elementteja -
enemman kyberpunk kuin
ekokosmetiikka.
Luonnonkosmetiikan kohderyhma
yleensa suosii maanlaheisia savyja,
minimalistista designia ja pehmeita
fontteja, mutta “Fresh & Fierce”
naytti enemman scifi-brandilta.
Identiteetin puute

YRITYS LANSEERASI
LUONNONKOSMETIIKKA-
SARJAN “NORDIC PURE"

Yly

Tuote oli hyva, yritys maaritteli
brandin, kohderyhman ja
ydinarvonsa selkeasti ja tarkasti.
Heidan strategiansa perustui
ekologisuuteen, minimalistisuuteen
ja pohjoismaiseen laatuun, ja tama
nakyi kaikessa — tuotteista
markkinointiin.
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Mliten sarjan lanseeraus meni?

Brandin viestinta oli selkeaa,
luonnonlaheista ja harmonista. He
kayttivat yksinkertaista ja rauhallista
kielta, joka resonoi kohderyhmansa
kanssa. Sen sijaan, etta he olisivat
huutaneet markkinoilla, he antoivat
tuotteidensa ja arvojensa puhua
puolestaan.
Johdonmukainen viestinta
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Pakattuessaan tuotteet he suosivat
luonnollisia savyja, pehmeita
fontteja ja minimalistista designia.
Tama sopi taydellisesti ekologisesti
ajattelevien kuluttajien
mieltymyksiin ja erotti brandin
kirkkaan varisista, trendihakuisista
kilpailijoista.
Visuaalinen ilme, joka puhutteli
kohderyhmaa
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Yritys vaihteli logoaan ja sloganiaan
parin kuukauden valein, eika kukaan
tiennyt, oliko kyseessa luksus-,
nuorisobrandi vai ekologinen
perhetuote.
Sosiaalisessa mediassa heidan
viestinsa vaihteli: yhtena paivana he
postasivat ymparistovastuusta,
seuraavana ravakoita meikkilookkeja
ja meemit. Asiakkaat eivat tienneet,
mita odottaa.
Luottamuksen puute asiakkaiden
silmissa

Kuluttajat eivat tunnistaneet brandia
eivatka uskoneet sen arvoihin, koska
ne olivat sekavat ja
epajohdonmukaiset.

Lopputulos:

“Fresh & Fierce” kaatui muutamassa
vuodessa, koska he eivat alussa
kirkastaneet brandin ydinarvoja ja
persoonallisuutta.
Asiakkaat eivat ymmartaneet, mita
yritys edusti, ja kilpailijat, joilla oli
selkea ja johdonmukainen brandi,
saivat heidan asiakaskuntansa

Opetus:

IIman selkeita ydinarvoja ja
yhtenaista brandi-ilmetta yritys
nayttaa epaammattimaiselta ja

epaluotettavalta. Brandin on
puhuttava oikealla aanensavylla
oikealle yleisodlle - muuten se jaa vain
hammentavaksi ja unohdetaan
nopeasti.
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Kaikki brandiin liittyvat materiaalit -
pakkauksista verkkosivuihin ja
somepostauksiin — olivat yhtenaisia
ja tunnistettavia. Asiakkaat tiesivat
tarkalleen, mita Nordic Pure edusti:
luonnollisuutta, laatua ja
kestavyytta. Tama loi luottamusta ja
vahvisti brandin asemaa
markkinoilla.
Tunnistettava ja uskottava
identiteetti

Yritys keskittyi tarinankerrontaan ja
arvolahtoiseen markkinointiin. He
toivat esiin vastuullisuutta ja
pohjoismaista puhtautta korostavia
teemoja, mika vahvisti heidan
asemaansa premium-
luonnonkosmetiikan markkinoilla
Markkinointistrategia, joka tukee
brandia

Lopputulos:
Nordic Pure erottui kilpailijoistaan,
loi uskollisen asiakaskunnan ja
kasvoi kansainvaliseksi brandiksi

Opetus:

Selkea brandin ydin ja
kohderyhman ymmarrys auttavat
rakentamaan kestavan ja
menestyvan brandin. Kun brandin
arvot, visuaalinen ilme ja viestinta
tukevat toisiaan, yritys pystyy
erottumaan kilpailijoistaan ja
vahvistamaan asemaansa
markkinoilla..




GRAAFISEN SUUNNITTELUN
PERUSTEET

Brandin visuaalinen ilme - paljon enemman kuin pelkkaa estetiikkaa

Brandin visuaalinen ilme on ensimmainen asia, jonka asiakkaasi nakevat — ja se
vaikuttaa suoraan heidan ensivaikutelmaansa yrityksestasi. Huoliteltu ja
yhtenainen ulkoasu ei ole pelkka kaunis kuori, vaan strateginen tyokalu, joka
luo luottamusta, vahvistaa brandin tunnistettavuutta ja auttaa erottumaan
kilpailijoista. Vahva visuaalinen identiteetti tukee viestiasi ja tekee brandistasi
mieleenpainuvan.

Mista visuaalinen ilme koostuu?

Visuaalinen ilme rakentuu useista graafisen suunnittelun peruselementeista,
joilla jokaisella on oma roolinsa: logo, varit, typografia, graafiset elementit ja
kuvitus seka sommittelu. Nama eivat ole pelkkia esteettisia valintoja, vaan
ratkaisuja, jotka vaikuttavat siihen, milta brandisi tuntuu ja mita siita
muistetaan.

Brandin visuaaliset peruselementit

Logo

Logo on yrityksesi keskeisin tunnusmerkki. Sen tulisi olla selke3,
helposti tunnistettava ja toimia monessa koossa — someprofiilista
julisteisiin.

Parhaat logot ovat yksinkertaisia ja ajattomia. Usein pienikin
hienosaato riittaa paivittamiseen, eika kaikkea tarvitse suunnitella
uudelleen.

Vinkki:
” -/ ‘ " ’-\: ’ Tee logosta vahintaan kaksi versiota —
W \‘ taysvarinen ja valkoinen - niin voit

kayttaa sita kaikissa ymparistoissa.



Varit

Varit vaikuttavat vahvasti tunteisiin ja mielikuviin. Sininen viestii
luotettavuutta, punainen energiaa ja vihrea luonnonmukaisuutta.
Valitse 2-4 paavaria, jotka tukevat arvojasi ja erottavat sinut
kilpailijoista. Mieti myos varien keskinainen hierarkia: mika vari on

paaosassa ja mitka taydentavat sita?

Kylmat vs. lampimat savyt:

Apuri:
Inspiraatiota varipalettiin:
coolors.co - colorhunt.co

e Lampimat savyt (punainen, oranssi, keltainen) = energia ja lampd
o Kylmat savyt (sininen, vihrea, violetti) = rauha ja luotettavuus
e Naiden tasapaino vaikuttaa koko ilmeen tunnelmaan.

COLD SKIN COLOR
0000
COLD NEUTRALS
000000

COLD COLORS

WARM SKIN COLOR

0 00
WARM NEUTRALS
0000

WARM COLORS

9000000
00000
900000
L0000
0000000
9000000
00000000



https://coolors.co/
https://colorhunt.co/

Typografia
Fontit vaikuttavat seka luettavuuteen etta brandin persoonallisuuteen.
Yleensa 1-2 paafonttia riittaa: yksi otsikoille ja yksi leipatekstille.
e Serif-fontit (esim. Garamond, Times New Roman) viestivat perinteikkyytta
ja arvokkuutta

e Sans-serif-fontit (esim. Helvetica, Montserrat) tuovat modernia ja raikasta
ilmetta

Jos fonttiparit mietityttavat, etsi hakusanoilla “font pairings” tai “best font
pairings” — niita loytyy verkosta paljon valmiiksi mietittyina.

Esimerkkeja fonttipareista.

TAMA ON OTSIKKO FONTTI-  TAMA ON OTSIKKO FONTT! - Tgimyi on otsikko fontti-

SOURCE SANS PRO RALEWAY Tobster
Téllé.voit kirjoittaa Téll4 voit kirjoittaa T4ll4 voit kirjoittaa
_ leipatekstin - leipatekstin - leipatekstin -
Times New Roman Merriweather Roboto Condensed

Graafiset elementit ja kuvitus
Kuvitukset, ikonit ja graafiset elementit lisaavat tunnistettavuutta ja
vahvistavat brandin tarinaa. Mieti, sopiiko yrityksellesi paremmin

realistinen valokuvaus, kasin piirretty tyyli vai pelkistetty
ikonigrafiikka.

Vinkki:
Canva on aloittelijalle helppo ja monipuolinen tydkalu. Maksullinen lisenssi tuo
kayttdon laajemmat kuvituskirjastot ja elementit.



Sommittelu ja asettelu

Hyva sommittelu luo selkeytta ja ohjaa katsetta. Kiinnita huomiota
tilankayttoon ja elementtien sijoitteluun. Yhtenainen visuaalinen
hierarkia auttaa asiakasta hahmottamaan tarkeimman viestin
nopeasti.

But you will read this last.

GRAPHIC DESIGN

HAS RULES.

YOU WILL READ THIS.
THEN THIS.

Then this one.




Johdonmukaisuus ja kaytannon toteutus

Kun visuaaliset valinnat on tehty, pida ne kasassa brandiohjeistolla. Se kokoaa
yhteen logon kayttoohjeet, varit, typografian ja kuvamaailman - ja varmistaa,
etta brandi nayttaa samalta kaikissa kanavissa.

Hyvia pohjia Idydat esimerkiksi: Envato, Canva, Behance (hakusana: brandbook
template).

Yhteenveto

Brandin visuaalinen ilme ei ole vain Kkoriste, vaan kokonaisvaltainen kokemus,
joka vaikuttaa asiakkaidesi tunnekokemukseen ja ostopaatoksiin. Satsaa
johdonmukaisuuteen, tunnistettavuuteen ja laatuun — niin brandisi jaa mieleen
ja tukee liiketoimintaasi.
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VINKIT GRAAESEEN” SUUNNITTELUUN

Hyoddynna suunnittelutydkaluja — Kayta ilmaisia tai edullisia
suunnittelutydkaluja, kuten Canva, Adobe Express tai Figma.
Niista 16ytyy valmiita mallipohjia, joiden avulla paaset alkuun
ilman graafikon taitoja.

Pida ilme yksinkertaisena — Liika monimutkaisuus voi
heikentaa viestisi selkeytta ja ammattimaisuutta. Usein
yksinkertainen ja tyylikas ratkaisu on paras: vahemman
elementteja, enemman selkeytta.

Testaa ja keraa palautetta — Nayta luonnoksesi kollegoille,
asiakkaille tai ystaville ja kysy: “Tuntuuko tama meidan
nakdiselta?” Palautteen avulla voit hienosaataa ilmettasi ja
vahvistaa sen tunnistettavuutta ja houkuttelevuutta.

Katso Kkilpailijoiden ja muiden toimialojen brandeja - ei
kopioidaksesi, vaan |loytaaksesi suuntaviivoja, joista voit luoda
jotain ainutlaatuista ja omaan brandiisi sopivaa.

Vaikka itse tekeminen voi onnistua hyvin, graafisen
suunnittelijan tuki tuo lisdarvoa: pienet yksityiskohdat (esim.
fontin valinta tai varisavyjen harmonia) voivat vaikuttaa
yllattavan paljon siihen, milta brandisi nayttaa ja tuntuu
asiakkaan silmissa. Konsultointi voi saastaa aikaa, rahaa ja
hermoja — ja nostaa ilmeen kokonaan uudelle tasolle.



Alla muutama esimerkki minun tekemista branditauluista

‘;‘“{ E Ea‘)J

Gy

BISTRO BAR

COLOR PALETTE

o ILOUMAALLA TANAAN
19.2.2024

- .
-*
| l BISTROB A7

—— —




L OGO

YADE

COLODR PALETTE

B12E4505 123450 L TET EDACTSR ESEESTE
FONTS

MONTSERRAT Adventitic
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMm ,famawwwmmm
HnOoPpQgRrSsTtUuWVvWwxYyZz ih%m}'ﬂfuﬂﬂﬁrh”{g&

1234567890 Q27456789




HUNAJA

VARIPALETTI

*'II' ®
‘ll' N S

#FOB233 #000000

OTSIKKOFONTTI

Montserrat toimii tekstifonttina.
Se antaa hyvan kontrastin

otsikkofontille.
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regular
P N

S T
MOODEBOARD




VISUAALISEN ILMEEN PAIVITYS

Teoriasta kaytantoon

Brandin visuaalisen ilmeen paivittaminen on yksi tarkeimmista askeleista
brandiuudistuksessa. Sen avulla varmistat, etta brandisi on ajanmukainen,
tunnistettava ja kohderyhmaasi puhutteleva. Hyvin toteutettu visuaalinen ilme
luo vahvan ensivaikutelman, herattaa tunteita ja vahvistaa brandisi
muistettavuutta.

Usein brandin visuaalista ilmetta ei tarvitse muuttaa taysin — pienikin muutos
voi tehda suuren eron.

Logo ja varit
Jos sinulla on jo logo, mieti, voisiko sen modernisoida hienovaraisesti:
esimerkiksi paivittamalla  fonttia, yksinkertaistamalla muotoja  tai
hienosaatamalla varisavyja. Nain brandi sailyttaa tunnistettavuutensa mutta
nayttaa raikkaammalta.
Varien merkitys: Varit luovat tunteita ja mielikuvia. Valitse 3-5 paavaria, jotka
heijastavat yrityksesi arvoja ja tunnelmaa.

e Sininen = luottamus

e Punainen = energia

¢ Vihrea = luonnonmukaisuus

Testaa varien yhteensopivuutta ja varmista, etta paletti on harmoninen ja
erottuu Kilpailijoista.

Muutama esimerkki logojen ja varikartan paivitysesta.

Ennen Jalkeen Ennen Jalkeen

Before After

McDonaid's
- B




Typografia

Fontit vaikuttavat suoraan brandin persoonallisuuteen ja viestien
luettavuuteen.

e Valitse 1-2 paafonttia (otsikko + leipateksti).
e Yhdista moderni otsikkofontti ja selkea, helposti luettava leipateksti.
e Varmista, etta fontit toimivat niin verkossa, mobiilissa kuin painotuotteissa.

Esimerkki: Marimekko — Typografia ja digitaalinen ilme ajan tasalle

Marimekko uudisti typografiaansa ja hienosaati varimaailmaansa, jotta brandi
toimisi paremmin digitaalisissa kanavissa ja kansainvalisessa viestinnassa.

Lopputulos sailytti brandin ikonisen, leikkisan luonteen, mutta toi mukanaan
raikkaamman ja nykyaikaisemman ilmeen — taydellinen esimerkki siita, kuinka

pienet muutokset voivat vahvistaa brandin tunnettuutta ilman, etta sen
tunnistettavuus karsii.

marimekko

Muutama esimerkki, joissa typgrafia muutos on tuonut ison vaikutuksen:

B Microsoft

Office

Home & Business @
“—  Rabal)

ail airbnb
u m % ﬁ BEFORE AFTER




Kuvamaailma

Kuvat Kkertovat tarinaa ja vahvistavat yrityksesi identiteettia. Yhtenainen

kuvamaailma tekee ilmeesta tunnistettavan.

o Kayta johdonmukaista varimaailmaa ja kasittelytyylia.
e Varmista, etta kuvat sopivat eri kanaviin (verkkosivut, sosiaalinen media,

painotuotteet).
¢ Valta sekalaista kuvakollaasia — se voi heikentaa brandin uskottavuutta.

Esimerkki: Kuvamaailman yhtenaistaminen

Selkealinjainen ja harmooninen
kokonaisuus

Useita eri tyyleja ja sekava

T




VISUAALISEN" (LMEEN" TARKASTUSLISTA

Analysoi nykyinen ilme — mika toimii ja mika kaipaa
uudistusta?

Maarita tavoitteet - mita haluat saavuttaa
uudistuksella?

Paivita keskeiset visuaaliset elementit — logo, varit,
fontit, graafiset elementit ja kuvamaailma.

Testaa ja keraa palautetta — varmista, etta ilme toimii
eri medioissa

Ota uusi ilme kayttdéon kaikissa kanavissa
johdonmukaisesti.




TOP 5 VIRHETTA JA MITEN VALTTAA NE

Virhe: Liian radikaali muutos ilman yhteytta aiempaan
ilmeeseen

Korjaus: Sailyta ainakin yksi tunnistettava elementti (esim.
paavari tai logon muoto).

Virhe: Lilan monimutkainen varipaletti

Ratkaisu: Kayta enintaan 3-5 paavaria.

Virhe: Sekava typografia

Ratkaisu: Valitse vain 1-2 fonttia ja varmista niiden
luettavuus.

Virhe: Epayhtenainen kuvamaailma

Ratkaisu: Pida kiinni valitusta tyylista ja kasittelytavasta.

Virhe: Uusi ilme otetaan kaytt66n testaamatta

Ratkaisu: Testaa eri medioissa ja kerda palautetta ennen
laajaa julkaisua.




BRANDIMOKAT, JOISTA KANNATTAA
OTTAA OPIKSI

littala — klassikon kasvojenkohotus, joka jakoi kansan 0 iii‘i‘dld

littala on monelle suomalaiselle enemman kuin

astiamerkki — se on tunnetta, muotoilua ja perintda

(ja kylla, aika monta joululahjapakettia). Kun brandi "TI"ALA
uudisti visuaalisen ilmeensa 2020-luvulla, se toi 188l
mukanaan uuden logon, freesin varipaletin ja entista

modernimman otteen.

Mutta kaikki eivat olleet innoissaan. Monien mielesta uudistus vesitti sen, mika
littalassa oli kauneinta: ajattomuus, selkeys ja pohjoismainen arvokkuus. KritiikKki
kohdistui erityisesti siihen, ettei uusi ilme enaa hengittanyt suomalaisen
designin henkea — vaan naytti geneeriselta lifestyle-brandilta, joka voisi yhta
hyvin loytya kansainvalisen lentokentan hyllysta.

Mita tasta voi oppia?

e Ald uudista vain uudistamisen vuoksi. Jos brandilld on vahva identiteetti,
muutoksen on palveltava selkeaa strategista tarvetta.

o Klassikkobrandi tarvitsee hellaa kohtelua: asiakkaat kokevat omistajuutta ja
akillinen muutos voi tuntua heista kuin vanha ystava olisi saanut oudon
peruukin.

e Uusi ei aina ole parempi. Joskus uudistuksen sijaan riittaa Kkirkastaa
olemassa olevaa ja antaa sille tilaa hengittaa.

Yrittajalle vinkiksi

Jos brandisi on jo tuttu ja rakas asiakkaille, uudistus kannattaa tehda kuin
lempitakkia paikatessa: huolella, rakkaudella ja tyylia kunnioittaen - ei
saksimalla hihoja irti summassa.




BRANDIMOKAT, JOISTA KANNATTAA
OTTAA OPIKSI

Posti — Nimen ja brandin taydellinen uudistus, joka hamasi
asiakkaat

Vuonna 2007 suomalaisille tuttu ja turvallinen Posti katosi,
ja tilalle ilmestyi Itella. Nimi ja koko brandi-ilme vaihdettiin
kerralla: uusi logo, uusi varimaailma ja uusi nimi, joka ei
herattanyt juuri mitaan mielleyhtymia. Tarkoituksena oli
kansainvalistya ja nayttaa modernilta — mutta monen
asiakkaan silmissa Posti oli kadonnut kokonaan.

Muutama vuosi myohemmin Posti palasi takaisin Postiksi. llme uudistettiin
jalleen ja nimi palautettiin. Lopputuloksena syntyi ehka selkeampi ja
modernimpi brandi, mutta asiakkaiden mieliin jai epavarmuus: “Mika tama
firma nyt oikein on - Itella vai Posti?”

Mita tasta voi oppia?

e Al3 hadmaa asiakkaita turhaan. Jos brandilldsi on vahva nimi ja
tunnistettavuus, radikaali muutos voi aiheuttaa enemman sekaannusta
kuin hydtya.

e Kerro syy uudistukselle. Jos muutat jotain perustavanlaatuista (kuten
nimen), asiakkaat tarvitsevat selkean selityksen ja aikaa sopeutua.

e Pysy linjassa. Useat suuret ja akilliset muutokset lyhyessa ajassa voivat
heikentaa asiakkaiden luottamusta ja sitoutumista brandiin.

Yrittajalle vinkiksi

Jos suunnittelet nimen tai koko brandi-ilmeen vaihtoa, kysy itseltasi: Onko
muutos valttamatén, vai voisinko kehittaa nykyista ilmettani? Jos paadyt
muutokseen, panosta viestintaan ja anna asiakkaille aikaa tottua — he kokevat
brandin usein henkilokohtaisemmin kuin itse uskotkaan.




ONNISTUNUT BRANDIUUDISTUS

Fazer — makeaa paivitysta, fiksusti ja herkullisesti

Kun suomalaisista brandiperinteista puhutaan, Fazer on /d

yhta ikoninen kuin sininen suklaalevy joulupodydassa. Siksi Wl’
heidan brandiuudistuksensa vuonna 2017 oli erityisen

kiinnostava — ja se onnistui erinomaisesti.

Mita tapahtui?

Fazer Kkirkasti brandiaan ja sen arkkitehtuuria: eri
tuotealabrandit tuotiin yhden vahvan sateenvarjon alle.
Logo paivitettiin minimalistisemmaksi ja modernimmaksi,
mutta sailytti tunnistettavuutensa. Myds pakkausdesign
uudistui — raikkaampana, selkeampana ja brandin arvoja
kunnioittaen.

Muutokset olivat nakyvia, mutta hellavaraisia. Kukaan ei kokenut brandia
vieraaksi, ja kuluttajat ottivat uudistuksen vastaan raikkaana paivityksena, eivat
uhkana.

Mita tasta voi oppia?
e Tunnistettavuus ennen trendikkyytta. Fazer sailytti brandinsa ytimen,
vaikka modernisoi sen.
e Brandiuudistus on kokonaisuus. Fazer tarkasteli ilmetta kokonaisvaltaisesti
— logosta ja pakkauksista viestintaan ja brandirakenteeseen asti.
¢ Asiakaskokemus ehjana. Uudistus ei rikkonut sita, mita asiakkaat rakastivat,
vaan nosti sen uudelle tasolle.

Yrittajalle vinkiksi

Jos aiot tehda suuremman uudistuksen, mieti: mitkd elementit asiakkaasi
tunnistavat heti? Sailyta ne. Kayta uudistusta mahdollisuutena kertoa, minne
olet menossa — mutta kunnioita sita, mista tulit.




MITA PITAA OTTAA HUOMIOON, KUN
SUUNNITTELEE KOTISIVUJA?

Verkkosivut ovat yksi yrityksesi tarkeimmista tydkaluista asiakashankinnassa.
Ne luovat ensivaikutelman, kertovat tarinasi ja voivat ratkaista, soittaako
asiakas sinulle vai Kkilpailijallesi. On tarkeaa, etta sivustosi on selkeq,
houkutteleva ja helposti kaytettava, jotta se tukee liiketoimintaasi parhaalla
mahdollisella tavalla.

Selkea ja houkutteleva
ulkoasu

Ensimmainen askel on
selkea ja houkutteleva
ulkoasu. Ensivaikutelma
syntyy sekunneissa, ja
verkkosivustosi visuaalinen
tyyli vaikuttaa suoraan siihen,
miten asiakkaat kokevat
yrityksesi. Kayta selkeita
fontteja, harmonista
varipalettia ja
johdonmukaista muotoilua.

Valta liiallisia koriste-elementtejqa, jotka hamartavat viestiasi.
Yksinkertainen, hyvin rytmitetty ulkoasu antaa sisallon hengittaa ja tekee
sivustosta helposti lahestyttavan.

Kayttajaystavallainen navigointi

Toinen tarkea tekija on helppo navigointi. Kavijan taytyy ldytaa
etsimansa nopeasti, joten tarkeimpien sivujen — kuten palveluiden,
hinnaston ja yhteystietojen — on oltava helposti saavutettavissa.

Selkea valikkorakenne ja
looginen sivuhierarkia tekevat

: = kayttokokemuksesta
)= — A |e miellyttavan ja vahentavat
e ' e = riskia, etta asiakas poistuu
== —— ’1 :J turhautuneena.
—



Mobiiliystavallisyys

Mobiiliystavallisyys on nykyaan valttamattémyys, silla yha useampi selaa
nettia puhelimella tai tabletilla. Sivuston on oltava responsiivinen, eli sen
tulee mukautua automaattisesti eri nayttokokoihin.

Tama ei ainoastaan paranna
kayttajakokemusta, vaan vaikuttaa
myos hakukonenakyvyyteen, silla
Google suosii mobiiliystavallisia
sivustoja.

Hakukoneoptimointi (SEO)

Hakukoneoptimointi eli SEO on avainasemassa, jotta asiakkaat [dytavat
sinut verkosta. Hakukonenakyvyytta voi parantaa kayttamalla oikeita
avainsanoja, selkeita otsikoita, metakuvauksia ja huolehtimalla siita, etta
sivuston latausnopeus on kunnossa.

Myos saannollisesti paivitettava, laadukas sisaltd parantaa hakutuloksia ja
houkuttelee enemman kavijoita.

Asiakasarvostelut ja -suositukset

Asiakasarvostelut ja -suositukset lisaavat luottamusta ja rohkaisevat uusia
asiakkaita ottamaan yhteytta. Voit nostaa esiin asiakkaiden palautteita,
referensseja tai onnistumistarinoita, jotka tuovat esille tarjoamasi palvelun
tai tuotteen laadun ja luotettavuuden.

Kun arvostelut ovat r
nakyvasti esilla, ne voivat

toimia ratkaisevana

tekijana asiakkaan
paatoksenteossa.




Saanndllinen sisallon paivittaminen

Lopuksi, kotisivut eivat ole koskaan taysin “valmiit”, vaan ne vaativat
saannollista paivittamista. Elava ja ajantasainen sivusto houkuttelee
kavijoita palaamaan ja parantaa hakukonenakyvyytta.

Blogitekstit, uutiset, asiakastarinat ja muu ajankohtainen sisaltd pitavat
sivustosi tuoreena ja kiinnostavana.
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Yhteenveto

Hyvin suunnitellut ja yllapidetyt kotisivut voivat olla tehokas asiakashankinnan
tydkalu. Ne ovat usein ensimmainen kosketuspiste yrityksesi ja potentiaalisen
asiakkaan valilla — ja siksi niiden tulisi kertoa selkeasti, kuka olet, mita teet ja
miksi juuri sinuun kannattaa ottaa yhteytta.
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PARHAAT (LMAISET JA EDULLISET TYOKALUT

Graafisen suunnittelun ja visuaalisen ilmeen paivittamisen ei
tarvitse olla kallista. Markkinoilla on useita ilmaisia ja edullisia
tydkaluja, joiden avulla voit toteuttaa ammattimaisen nakodisia
ratkaisuja.

Canva - Helppokayttoinen suunnittelutydkalu, joka sopii
aloittelijoille. Sisaltaa valmiita mallipohjia ja laajan Kirjasto kuvia,
fontteja ja elementteja.

GIMP ja Inkscape - Edistyneempaan muokkaamiseen. GIMP on
ilmainen kuvankasittelyohjelma (vaihtoehto Photoshopille) ja
Inkscape soveltuu vektorigrafiikan luomiseen (vaihtoehto
lllustratorille).

limaiset kuvapankit ja ikonikirjastot — Unsplash, Pexels ja Pixabay
tarjoavat korkealaatuisia kuvia maksutta. Flaticon ja Noun Project
sisaltavat laajoja ikonikirjastoja visuaalisen ilmeen taydentamiseen.

Google Fonts ja Adobe Fonts - Laaja valikoima ilmaisia ja
lisensoituja fontteja, joita voit kayttaa verkkosivuilla ja
painotuotteissa.

Coolors ja Adobe Color - Varipaletin valintaan ja harmonisten
varisavyjen loytamiseen.

Kayttamalla naita tyokaluja voit varmistaa, etta brandisi
visuaalinen ilme pysyy korkeatasoisena ilman suuria investointeja.



MITA JOS ET HALUAKAAN TEHDA TATA
YKSIN?

Hei — sa olet jo tehnyt ison tyon, kun
luit taman oppaan ja pysahdyit
miettimaan brandiasi uudella tavalla.
Se on enemman kuin moni tekee!

Mutta jos nyt alkaa vahan kutkutella ajatus, etta joku voisi katsoa
juttuja kanssasi lapi — niin mMuista: sun ei tarvitse ulkoistaa kaikkea.

Riittaa, etta saat tukea juuri niissa kohdissa, missa sita eniten
tarvitset.

Miten mina voin auttaa sinua:
e Viilataan logosi kuntoon - pienilla saadailla voi saada paljon

aikaan

e Rakennan sinulle branditaulun, jota voit kayttaa helposti
itsenaisesti

e Suunnitellaan kotisivujen  ilme  Canvassa tai muulla

helppokayttoisella alustalla
e Sparrataan valintoja ja visuaalista linjaa ennen kuin viet ne
kaytantdon

Tyokalut pysyvat sinulla — mina autan tekemaan niista teravammat.

Ota yhteytta ja kerro, missa kohtaa tarvitset tukea:
www.johannagraphics.fi

@ Yhteistyd voi olla pieni teko — mutta iso ero.


http://www.johannagraphics.fi/
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BRANDIVUDISTUS PAHKINANKUORESSA

Maarita brandisi ydin
Mita yrityksesi edustaa? Miksi se on olemassa ja kenelle?

Tunnista kohderyhmasi
Kuka on ihanneasiakkaasi? Mita he arvostavat ja missa he liikkuvat?

Kirkasta arvot ja lupaukset
Mika erottaa sinut muista? Mihin asiakas voi luottaa?

Vahvista brandipersoona
Onko brandisi leikkisa, asiallinen, rento vai minimalistinen?
Valitse aanensavy ja visuaalinen tyyli sen mukaan.

Yhtenaista visuaalinen ilme
Logo, varit, typografia, elementit — pida linja selkeana ja tunnistettavana.

Luo visuaalinen branditaulu tai brandiohjeisto
Koonti tarkeista visuaalisista valinnoista helpottaa arkea ja yhtenaistaa
materiaalit.

Valta yleiset sudenkuopat
Ala kayta lilkaa vareja tai fontteja. Ald vaihtele tyylia jatkuvasti.
Testaa ennen julkaisua.

Pida huolta kotisivujen toimivuudesta
Selkeda, nopea ja mobiiliystavallinen verkkosivusto on usein
ensimmainen kosketuspinta.

Pyyda palautetta
Oikealta kohderyhmalta, ei vain kavereilta tai perheelta.

Paivita materiaalit jJohdonmukaisesti
Some, verkkosivut, kayntikortit, tarjoukset — kaikki samassa linjassa =
vahva ensivaikutelma.



KIITOS!

© Johanna Graphics

Taman oppaan jakaminen ja lataaminen on
sallittua, kunhan sisaltdoa ei muokata tai
muunnella.

Oppaan kaupallinen hyédyntaminen,
uudelleenjulkaisu tai sisalldon osittainenkin
kopiointi ilman lupaa on kielletty.

Voit jakaa linkkia vapaasti — vinkkaa
kaverillekin!



