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Markkinointisuunnitelma

Mita kenelle™?

Kun ulkoinen olemuksesi ei endd vastaa henkistd kadsi, ja
rypyt valtaavat alaa — go LFT. LFT on miehille suunniteltu an-
ti-age-ihonhoitosarja. Se on tarkoitettu ihostaan huolta pitavdlle
+U45-vuotiaille miehille. Tuotesarja sisaltad lanseeraushetkella kol-
me eri tuotetta: puhdistustuotteen, kosteusvoiteen ja silmanym-
parysvoiteen. Sarja perustuu all-day-everyday-periaatteeseen
ja se on suunniteltu erityisesti miesten paksummalle ja karkeam-
malle iholle, kohdistuen pieniin juonteisin ja ryppyihin.

Valtti

Tuote 16ytyy kaupasta helposti. Sile on varattu oma hyllypaik-
ka, se on houkuttelevasti esilla ja selkedsti erilla naisille suunna-
tuista tuotteista. Henkilokunta on koulutettu myymadn ja vastaa-
maan asiakkaan kysymyksiin tuotteesta. Pakkaukset poikkeavat
perinteisesta laatikkomallisesta pakkauksesta avausmekanisminsa
vuoksi. Pakkaus on suunniteltu typografisia menetelmia kayttaen.
Tuotteesta joetaan testereita.

Markkinat

Kosmetiikkatuotteiden kysynta on kasvanut vuonna 2021
vuoteen 2020 verrattuna ja jatkaa yha kasvuaan. Markkinoiden
ennakoidaan vuonna 2022 kasvavan noin kuusi prosenttia. Pan-
demia-aika on vaikuttanut eniten meikkien ja hajusteiden os-
pandemia on vaikuttanut henkildkohtaisten hygieniatuotteiden
ostoon, kuten ihon, hiusten ja hampaiden pesuun ja parran hoi-
toon littyvien tuotteiden myyntiin. Sen sijaan pandemia-aika on
muuttanut tuotteiden ostokanavia. Ostokset suoritetaan verk-
kokaupoista ja pdivittdistavarakaupoista. Verkkokaupan valttina
pidetadn helppoutta ja sitd, ettei se ole aikasidonnaista. Verk-
asiokaspalvelu, asiantuntijon apu seka se, ettd tuotteita padsee
hypistelemadn ennen ostopddtostd. Monen muun ihonhoitosar-

jan tavoin my6s LFT panostaa ostokokemuksessa asiakaspalveluun
ja asiantuntijoihin sekd fuotendytteisiin.

Miesten kosmetiikkka on saanut paljon jalansijoa ja laajuutta
kosmetiikkkamarkkinoilla. Miesten kiinnostus ihon hyvinvointiin ja
kosmetikkaan yleisesti on kasvanut valtavasti. Sosiaalinen media
on antanut sijoa miesvaikuttajille, jo monet yritykset ovat ottaneet
kasvokuvakseen miespuolisia merkkiartisteja tuodakseen esille
tietoutta miesten kosmetikan kaytostd itsensd ilmaisuun.

Kosmetiikkamarkkinat Euroopassa
vuonna 20221 olivat 80 mrd euroa

Suomen kokonaismyynti jakaantui:

Ihonhoito 278%
hiustenhoito 31,9%
meikit 12.3%
henkildkohtainen

hygienia 24,3%

Tulevaisuus

Etela-Korea ja Jopani ovat ihonhoitoon ja kauneuteen liittyvien
trendien kaksi johtavinta maata talla hetkelld. Kasvavana trending
markkinoille puskee lisatyn todellisuuden kayttd kosmetiikkaostois-
sa. Kuinka kuluttaja voi saada tekodlyavusteista yksildityd ohjausta
pdivittaisin ihonhoitorutineihinsa, tai kuinka dlypeilin avulla voi
analysoida ja seurata ihonsa kuntoa ja kokeilla erilaisia meikki-
tuotteita.
panostavat tuotteeseen, joka on ekologinen. Uusin kosmetiikkat-
rendi onkin vahentad purkkien ja purnukoiden maarad kylpyhuo-
neessa panostamalla palatuotteisiin.

Niin hiustenhoito- kuin ihonhoitotuotteet tehdddn palatuotteiksi.
Riittoisuus paranee, ekologisuus paranee, purkkien maard vahe-
nee. Yhtd palaa voi kdyttad sekd naamanpesuun, etta vartalon-
pesuun. Jadkoot toimivuus ja laatu kuluttajien ratkaistavaksi.



Kilpailijat

Samalla kentdlla LFT:n kanssa kisaavat mm. Bulldog, Lumene, Miesten kasvanut kiinnostus ihonhoitoon on saanut valmistajat
Kiehl's, Clinique for men, Exuviance, Ole Henriksen, Biotherm rynnimadn markkinoille uusien tuotteiden kanssa. Siind missa LFT
homme, Recipe for men, Loreal Paris, Jack Black, Nivea men ja yrittad saada tuotettaan nakyviin, kilpailijat puskevat uusia tuot-
The Scottish Fine Soaps. teita vakiintuneille hyllyille. Kilpailijoiden vahvuudet tulevat tassa

kilvassa esiin. Heiddn jo olemassa oleva laaja valikoima, tunnet-
Kilpailijat, joila on samankaltainen antfi-age-sarja: Bulldog Age  tuus ja imago. Kilpailijat ovat jo [dytaneet tiensa kuluttajien syda-
Defence, Loreal Paris Men Expert Vita Lift, Kiehls Age Defender,  miin pitkén historiansa vuoksi. Heillé on vahva bréndi ja vakiintunut
Biotherm homme Force Supreme, Clarins for men Line-control, asiakaskunta. Saatavuus ndilld merkeilla on hyva ja jakelukanavia
The Scottish Fine Soaps Thistle&Black Pepper. paljon. Kilpailijoiden heikkoutena voitaisin pitaa niiden tavanomai-
sia pakkauksia, samankaltaisia mainosvideoita. Brandin imago on
jo niin vahva, ettd siitc on vaikea ldhted poikkeamaan. LFT isoin
etu on tassa. Pakkaus ja design on erilainen kuin mihin on totuttu.
Kilpailijoiden odotettava reaktio LFT:n markkinoille tuloon, on ag-
gressiivisempi mainostus, mutta heillé on niin vahva jalansija, ettd

suurempiin kiilausyrityksiin tuskin lahtevat.
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LFT

LFT on suomalainen tuote, jota on tarkoitus markkinoida myos
kansainvdlisesti. LFT pyrkii alussa ensin saamaan jalansijoa Poh-
joismaiden lisaksi Yhdysvaltojen miesten kosmetikkamarkkinoilta.
Lehtimainos toteutetaan Yhdysvaltojen markkinoilla Men’s Health
ja Men’s Journal lehdissé, Suomessa useammissa naistenlehdissa,
Golf-lehdessa seka Stockmannin ja Emotionin omissa julkaisuissa.
Ruotsissa ja Norjassa mainokset toteutetaan vastaavanlaisissa ai-
kakausilehdissa. Tv mainos tulee ndkymaadn alussa vain Suomessa.
Verkkomainonta kohdennetaan kansainvdlisesti tuotteen koh-

Erilainen design
Kilpailukykyinen hinta
Laadukkaat tuotteet
Asiantuntijat myymaloissa

Oma asiakaskunta
Vakinainen hyllypaikka
Nousta vahvaksi kilpailijaksi
Verkkokauppamyynnit toimii
kansainvdlisesti

deryhmadlle, eli +45-vuotiaat miehet ja naiset. Tuotteiden design
ja pakkausmerkinnat toteutetaan englanniksi kansainvdlisyyden
vuoksi. LFT:t& myydadn verkossa, hyvinvarustetuissa tavarataloissa
(esim. Stockmann, Sokos) , kosmetiikkaan erikoistuneissa liikkeissa
(esim. Kicks, Emotion), seka standeilld messuilla ja muissa sopivissa
tapahtumissa. Tuotteesta tehd&dn esite, jota jaetaan tuotendyt-
teiden yhteydessa ja tuotteiden vieressa hyllylla.

Uusi yritys

Tuntematon

Vaatii paljon mainostusta
Rajattu kohderyhma

Kilpailijoiden laajempi
valikoima
Loydettavyys
Asiantuntijat



Esimerkkikayttajat

Kaj, 49, henkilostojohtaja puhelinyrityk-
sessa. Han asuu isossa

omakotitalossa kaupungin ulkopuolella
Norjassa. Perheella on mokki

Norjan pohjoispuclella noin 3h
ajomatkan padssa kotoota.

Kaj rakastaa veneilya ja kalastusta ja
aikoo opettaa myos jdlkipolvileen
kalastamisen niksit.

Kaj ei halua kierrelld kymmenia
kauppoja vaan haluaa, ettda
tarvitsemansa

tuotteet loytyvat yhdesta paikasta hel-
posti. Kaj suosii laatua, eika ole

niin tarkka hinnan kanssa, mutta edellyt-
taq, etta tuote on

hintansa arvoinen. Kaj kokeilee mielel-
laan uusia tuotteita, jotta

Ioytaisi itselleen sopivat ja kuuntelee
miellaan fuote-esittelyt.

Kaj pitéd huolta kunnostaan, urheilee ja
syo terveellisesti. Usein

tyomatkalleen valitsee enemmin
pyordn kuin auton.

Kevin, 56, toimitusjohtaja porssiyritykses-
sd. Han ajaa Jaguarilla.

Kevin on eronnut ja asuu yksin kolmiossa
keskustassa New Yorkissa.

Aikuiset lapset asuvat kukin omillaan ja
Kevin tapaa heita yleensa
vikonloppuisin. Kevin on tydorientoitunut
ja viettad tyopaikallaan

suurimman osan ajasta. Han kayttaa
myos tyopaikkansa kuntosalia

joka aamu. Kevinilla ei ole aikaa eik& ha-
lua lahted kaupoille ostoksille

vaan filaa kaiken tarvittavan verkosta.
Han saattaa kaverin suosituksesta
kokeilla uutuuksia, mutta ottaa yleensa
sen tutun ja turvalisen.

Kevin mieleladn ulkoistaa kotityot, ostoksil-
la kaymiset ja syo

enemmin ravintolassa kuin kokkaa itse.
Kevin on kateva kasistaan, mutta
ajonpuutteen vuoksi kaikenlainen nikka-

Han arvostaa laatua jo nopeutta.

Matti, 70, eldkelginen. Matti nauttii elcke-
pdivista taysin rinnoin ja

kayttad ne vaihtelevasti ulkoillen tai mart-
kustellen. Matti asuu Lauttasaaressa
oppipoikansa hyvadn hoivaan ja nauttii
nyt sen tuomista hedelmista. Matilla on
mokki Pohjonmaalla, jossa

viettad kesat. Hanelta onnistuu myos ko-
din ja makin pienet korjaukset ja huollot.
kaverit tuovat

loa arkeen. Matin pojan kehoituksesta ja
avustuksesta hdn on alkanut pitdmadn
huolta myos ihonsa hyvinvoinnista ja kat-
somaan tarkemmin mita

laittaa suuhunsa. Matti arvostaa vaivatto-
muutta ja henkilokohtaamisio.

Kaykin siksi mielummin aina asioimassa
likkeessa kuin filaisi verkkokaupasta.

Han otftaa kaikki tuotendytteet ja esitteet
sekd kuuntelee asiantuntijoiden
opastukset.



Tuoteperhe

LFT-tuoteperheeseen kuuluu lanseeraushetkella kolme eri tuo-
tetta. LFT 001 Corrective brightening and exfoliating daily clean-
ser kasvojenpuhdistusaine, LFT 002 Anti-age Cream Moisturizer
kasvovoide ja LFT 003 Anti-age Eye Repair simdnympdrysvoide.
LFT 001 Daily Cleanser kuorii ihoa helldvaraisesti, poistaa kuolleen
ihosolukon ja iimansaasteet parantaen samalla ihon yleiskuntoa
ja kimmoisuutta. LFT 002 Anti-age Cream moisturizer suojaa ja
kosteuttaa ihoa. Sisaltad vitamiineja ja tasoittaa ihoa, samalla pa-
rantaen ihon joustavuutta ja kiinteytta. Voide on suunniteltu eri-
tyisesti miesten paksummalle ja karkeammalle iholle. Voide sisaltad

001
Corrective
Brightening

and

Exfoliating
Daily
Cleanser

ISOML /5 FL.OZ

pellavansiemen uutetta, jossa on runsaasti vitamiineja, kofeiinia

ja soijaproteiinia. LFT 003 Anti-age Eye Repair simanympdrys-
voide kosteuttaa, hdivyttad simanymparysihon hienoja juonteita,
vahentad simdpusseja ja vaalentaa tummia simanalusia. Voide
sisaltad kofeiinia ja rukinsiemenuutetta. LFT panostaa tuotteissaan
laatuun ja ulkonakoon. LFT tekee koko ajan tuotekehittelyd, ja
tavoitteena on tuoda uusia tuotteita markkinoille ja kehittad van-
hoja tuotteita entistd paremmiksi ja toimivammiksi.
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Pakkausstanssit

Aloaosa kansi

LFT 00F ANTI AGE EYE REPAIR
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| dark circles under oyes. Formulated
with Seed Extract, this
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anti-aging eye oraam for man

| alorg tha orbital bone and
urdr e araa. Pat gently withaut
pullingskin. Can be ussd momirg
and night

| For bast results, spply aftar
LFT Daily clearser and finish with
LFT anti-age ays repair TEE.
{Uzo thosa products az your ciaiy

| skincara routina. For axtarnal usa
anly. Paraben-free and
fragrance-free,

| INORE D IENTS: AC/LA {WATED . CLYCERI -

| DDLYGO-!UN.:F‘?LFEAE\‘LTE?. WHEN
ST oA ' NOTHING
GOES
RIGHT,

FIE SEEL EXTRALT - CAFFEINE -
CHLORFHENESIN . ¥IDE - £I 7789 |
TITANILM CHIDE - HYDROLYZED
MADE IN FINLAND

DAST.EY1 LT COSMETICS FIMLAND OY
Shnimasniia 8, 42180 Espao. -
WAL I <

i

| BATCH T34

Pakkauksen sisaosa



Esite

LFT esitetta tulloan jokamaan myymaloissa seka messuilla ja
vastaavissa tapahtumissa. Esite tervehtii tuttavallisesti niinkuin pak-
kauskin. Esitteen sisalta 16ytyy kattava selitys tuotteen vaikutuksista
ja ainesosista. Takasivun QR koodi ohjaa yrityksen nettisivuille.




SCME — Instagram

Instagram yrityssivusto.

Proofiilikuvaksi sosiadliseen mediaan valittin pakkauksistakin
l6ytyva "line man”,

Yritys mainostaa tarinoissa avautuvan pakkauksen animaatiolla,
jossa samalla kehotetaan tuotteen ostoa.

Profiilin laitetaan tutoriaaleja ja mainosvideoita seka kuvia
tuotteista ja niiden kayttajista.

LFT mainostaa somessa myos liscalennuksesta, jonka saa seuraa-
malla instatilia ja facebooktilia sekd filaamalla uutiskirjeen. Some-
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View all comments
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mainokset kohdennettiin keski-ikdisiin miehiin, ja kohdennuksessa
kaytettin esimerkiksi seuraavia avainsanoja: "old school”, "an-
tiage”, "Ift” "when nothing works” "goleft”.

Mainosteksteissa kaytettiin houkuttemina sanoja, kuten "hello
handsome” ja slogania "When nothing goes right, go LFT”

Koska brandin tuotteiden kayttdmisesta halutaan jokaa kokemuk-
sia, LFT kannusti vuorovaikutukseen monella eri tavalla.

Sivulla julkaistiin usein tilapdivityksid, joissa kayttdijile tarjottin mah-
dollisuus voittaa brandin tuotepaketti.

-
— LFT
Sponsored
211K 134
Followers Following
Email 2%

-~

v

Shop now



SCME — Facebook
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7.7M followers . 70 following Following Q search

Posts About Mentions Reviews Followers Photos More +

Intro Posts 25 Filters
The ONLY official page managed by LFT.
LFT
@ Page . Jounalist I\ 18 January 2022 - @

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
@ Iftfi labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida. Risus commodo viverra
maecenas accumsan lacus vel facilisis. #food

¥ Rating . 5.0 (4,701)

Photos See all photos

@O Juliane Gray, Nasi Her and 2K others 26 Comments 2 Shares

o Like () Comment &> Share -
Most relevant «

@ Write a comment... QOB ®®

Privacy ising - Ad Choices - Cookies - More - Meta ©

a Bananas Updates
Awesome nutiition profile #food

Like Reply 14m

View 20 more comments




Lehtimainokset

Tuotetta mainostetaan kansainvdlisesti Pohjoismaissa seka Yhdys-
valloissa.

Lehtimainos toteutetaan Yhdysvaltojen markkinoilla Men’s Health
ja Men’s Journal lehdissa, Suomessa useammissa naistenlehdissa,
Golf-lehdessa sekd Stockmannin ja Emotionin omissa julkaisuissa.
Ruotsissa ja Norjassa mainokset toteutetaan vastaavanlaisissa
aikakausilehdissa.
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Sanneri

Yritys mainostaa bannereilla eri nettisivuilla, jotka on kohdennettu
yli keski-ikaisille miehille. Banneria klikkaamalla paasee suoraan
kofisivujen verkkokauppaan.
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Nettisivut

LFT

When nothing goes right, go LFT
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PRODUCTS
SHOP
US

CONTACT

HELLO HANDSOME!
NICE TO SEE U!

LOOKING OLDER THAN YOU FEEL?
WE GOT U COVEREEy

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod t Fcididunt ut labore
et dolore magna dliqua. Quis ipsum suspendisse ulirices gravida. Risus ¢ ido viverra maecenas
accumsan lacus vel facilisis. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis€ing elit, sed do eiusmod
fempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ultrices gravida. Risus

commodo viverra maecenas accumsan lacus vel facilisis.
SHOP NOW >



TV-mainos

Tv-mainos toteutetaan alkuun ainoastaan Suomessa.
Nopeatempoinen ja hyva musiikki kiinnittavat katsojan huomion.
Storyboard kertoo mainoksen kulusta. Mainos toteutetaan ani-
moituna ja sen kesto on noin 25sekuntia.

SYNOPSIS

Pakkauksen petroolinvarinen tausta. Line Man vilahtaa. Ruutuun
tulee teskti *Looking older than u feel?”

Tausta vaihtuu pakkauksen keltaiseen. "We got u covered!”
Tuotteet tulevat yksitellen esiin. Tuotteiden jdlkeen ruutuun tulee
slogan ja kaikki kolme tuotetta yhdessa. Lopuksi vari vaihtuu takai-
sin petroolin siniseen ja kuvaa tulee line man seka LFTfi
Mainoksen elementit poistuvat kaikki aina vasemmalle, joka sopii
yrityksen sloganiin. Taustalla soi Perfect day- musiikki.




